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Mal
alla’

ualita, in Italia, ¢ da record: 300 marchi
e vendite restano di pochi: il valore
produzione dei primi 10 e pari all' 80%

di tutti i prodotti agroalimentari certificati

di Michelangelo Borrillo

n lista di attesa ¢’e anche la Lucanica di Picer-
no, dopo I'ultimo via libera di Bruxelles alla
Lenticchia di Altamura. Perché I'ltalia, oltre
che paese di poeti e navigatori, e anche il re-
gno del mangiar bene. Tanto pit nel 2018, an-
no del cibo italiano (dopo il 2016 anno nazio-
nale dei cammini e il 2017 dei borghi), cosi co-
me hanno deciso i ministeri delle Politiche
agricole e dei Beni culturali. Chi, in Italia, pro-
duce alimenti che riscuotono il favore del
mercato, punta a farsi riconoscere dall’Europa
anche il marchio di qualita. Dop, Igp o Stg che
sia. Per questo 'Ttalia ¢ il primo paese per nu-
mero di riconoscimenti assegnati dall’'Unione
europea. Nella fotografia fatta dall'lstat al 31
dicembre 2015 erano 278 i prodotti agroali-
mentari di qualita, g in pit rispetto al 2014. A

conferma di una tendenza piu che decennale:
dal 2005 al 2015 le specialita Dop (Denomina-
zione di origine protetta), Igp (Indicazione ge-
ografica protetta) e Stg (specialita tradizionale
garantita) con certificazione Ue sono quasi
raddoppiate (+80,5%), da 154 a 278. Oggi, con
I'ultima Dop ufficializzata lo scorso 19 dicem-
bre alla Lenticchia di Altamura, si & arrivati a
quota 295. E per sfondare la cifra tonda di 300
manca poco, visto che sono 8 (oltre alla Salsic-
cia Lucanica di Picerno Igp anche le Mele del
Trentino Igp, il Cioccolato di Modica 1gp, il
Marrone di Serino Igp, la Pitina Igp, I'Olio di
Puglia Igp, la Mozzarella di Gioia del Colle
Dop e I'ultima arrivata, la Provola dei Nebrodi
Dop) i prodotti italiani in attesa del via libera
europeo. E non finisce qui, perché altre do-
mande sono ancora all’'esame della prima
scrematura da parte del ministero delle Politi-
che agricole.

Il pomodoro di Napoli made in Puglia
Tra queste, il pomodoro pelato di Napoli Igp
che con la Mozzarella di Gioia del Colle Dop
negli ultimi mesi ha fatto litigare Puglia e
Campania. E pomodoro e mozzarella, si sa,
sono gli ingredienti principe della pizza, sim-
bolo della cucina italiana nel mondo. Le pri-
me scintille risalgono allo scorso luglio, con
la presentazione al ministero delle Politiche
agricole della domanda di registrazione del
Pomodoro pelato di Napoli Igp. Di Napoli, il
cosiddetto pomodoro lungo in realta coltivato
quasi esclusivamente (95%) nel Tavoliere del-
le Puglie, in provincia di Foggia,: e il restante
5% in Molise e Basilicata. Un prodotto, quindi,
quasi del tutto pugliese etichettato, per0, co-
me «di Napoli» perché trasformato in Campa-
nia.
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La guerra delle mozzarelle
Ma la vera battaglia é scoppiata un mese dopo,
a fine agosto, quando dalla Puglia ¢ arrivata la
richiesta del riconoscimento della Dop per la
Mozzarella di Gioia del Colle. A cui si € oppo-
sto formalmente il Consorzio della Mozzarella
di bufala campana Dop. Proprio nei giorni
scorsi il ministero delle Politiche agricole ha di
fatto respinto le contestazioni arrivate e ha av-
viato il percorso per l'invio della domanda a
Bruxelles. Ma il Consorzio della Mozzarella di
bufala, secondo cui «i consumatori andrebbe-
ro in confusione se in commercio trovassero
una nuova mozzarella Dop», sebbene quella
campana sia notoriamente di bufala e quella
pugliese di latte vaccino — conosciuta come
treccia o provolina — ha annunciato ricorso al
Tar. Chissa, allora, cosa succedera nella perce-
zione dei consumatori quando sul mercato ar-
riveranno le Mele del Trentino Igp (in attesa di
riconoscimento) dopo che dal 2003 ci sono gia
le Mele della Val di Non Dop e dal 2005 le Mele
dell’Alto Adige Igp...

La verita é che come la Mozzarella campana

vuole difendere le sue quote di mercato da
quella pugliese, cosi le Mele del Trentino spe-
rano di poter rosicchiare qualcosa a quelle del-
I'Alto Adige. Piu in generale, 'agroalimentare
italiano punta sempre pil a farsi riconoscere
la qualita.

Fatturato solo per i big

Ma se la bonta, in Italia, puo essere di molti
prodotti, finanche di tutti, le vendite conti-
nuano a essere di pochi: osservando il valore
alla produzione dei singoli prodotti Dop o Igp
emerge che quello dei primi 10 (5,01 miliardi)
é pari al 79% del totale di tuttii prodotti certifi-
cati (6,35 miliardi, dati Rapporto Qualivita
2016). Come dire, sostanzialmente, che solo i
riconoscimenti a Grana Padano (Dop), Parmi-
giano-Reggiano (Dop), Prosciutto di Parma
(Dop), Aceto Balsamico di Modena (Igp), Moz-
zarella di Bufala Campana (Dop), Mortadella
Bologna (Igp), Gorgonzola (Dop), Prosciutto
di San Daniele (Dop), Pecorino romano (Dop),
Bresaola della Valtellina (Igp) hanno ragione
di esistere. E lo sa anche il ministro delle Poli-
tiche agricole Maurizio Martina che da tempo
ripete che «se oggi le prime 10 Dop e Igp svi-
luppano I'80% del fatturato complessivo, oc-
corre far salire Ia lista ad almeno 20 prodotti in
tre anni». Ma perché questa corsa alla certifi-
cazione di qualita se poi la crescita delle quote
di mercato si realizza solo per pochi? «Euro-

pa — spiega Giorgio Mercuri, presidente di
Alleanza cooperative agroalimentari — ci ha
dato lo strumento importante delle denomi-
nazioni con lo scopo di poter garantire il con-
sumatore sulla provenienza e tutelare il pro-
dotto perché non venga imitato. Ma tutelare
dalla concorrenza garantisce anche un'oppor-
tunita commerciale, grazie al marchio che vie-
ne visto dai consumatori come garanzia, che
si amplifica se si fa promozione. E cosi 1 fondi
che I'Europa mette a disposizione per pro-
muovere le specialita fanno gola a molti».

La torta dei fondi Ue

Nel 2016 la dotazione finanziaria complessiva
é stata di 113 milioni di euro, quota che nel
2017 € passata a oltre 140 milioni. Lo stanzia-
mento € destinato ad aumentare progressiva-
mente fino ai 200 milioni di euro di budget
massimo nel 2019. Le aziende italiane, nel
2016, sono riuscite ad accaparrarsi una fetta
della torta pari al 20% del totale, 23,5 milioni
da dividere tra 10 proponenti. Tra questi il fi-
nanziamento pitt alto & andato al Consorzio
per la tutela d’Asti e al Consorzio Grana Pada-
no, circa 4,7 milioni per entrambi. Il meccani-
smo del finanziamento, pero, prevede una
quota aggiuntiva messa dal consorzio di 1,2
milioni, pari al 20%. E anche per questo, alla
fine, per i piccoli consorzi la possibilita di ac-
caparrarsi i finanziamenti & bassa: non hanno
le risorse per copartecipare.

11 flop del 2017

Nel 2017, poi, degli 88 milioni gia assegnati
dall’Europa, all'ltalia ne arriveranno solo 3: la
feta greca, le olive spagnole e il burro francese
hanno battuto il Prosecco di Valdobbiadene, il
Pecorino Toscano e il Pomodoro di San Marza-
no (i pitt conosciuti dei 30 programmi italiani
bocciati). Si sono salvati soltanto il Distretto
agroalimentare di qualita della Valtellina, il
Consorzio di tutela del formaggio Piave Dop e
la Mortadella di Bologna, su un totale di 52
programini europei promossi. Con il fatturato
appannaggio dei big, i fondi europei che gli
italiani cominciano ad accaparrarsi con piu
difficolta, e alcuni prodotti certificati pit pic-
coli che dopo aver rincorso per anni il ricono-
scimento non si sono neanche dotati di un sito
(la Burrata di Andria, Igp da dicembre 2016),
alla maggior parte delle produzioni di qualita
italiane potrebbe rimanere, in concreto, solo il
marchio.

o

Mercuri (Alleanza coop)

I fondi Ue, fino a 200 milioni,
per promuovere le specialita
fanno gola a molti
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| primi dieci prodotti DOP IGP
Valore alla produzione (milioni di euro, 2015) e peso % sul totale

11803
186%

Grana
Padiano DOj

% Parmigiano
“  Reggiano DOP

“3 Prosciutto
«* diParma DOP

A Aceto Balsamico
= diModena IGP

=~ Mozzarella di Bufala f GTgTSA;EZ
) il miiioni di€

( Mortadella
) Bologna IGP

G 5.017 6 mln

!"" Gorgonzola
L DOP

g’) Prosciutto
£ di San Daniele DOP

;) ?&orino 275,7 Altri .

Romano DOP 4.3% prodotti
— o,

Bresaola 21%

l()

della Valtelllna IGP

Altri prodotti

I marchi di qualita

@ La Denominazione di origine |
protetta (Dop) identifica un |
prodotto: a) originario di un luogo, |
regione o di un paese determinati; |
b) la cui qualita o le cui
caratteristiche sono dovute
essenzialmente o esclusivamente
aun particolare ambiente
geografico e ai suoi intrinseci
fattori naturali e umani; ¢) le cui
fasi di produzione si svolgono
nella zona geografica delimitata
® 'Indicazione geografica
protetta (Igp) identifica un
prodotto: a) originario di un luogo,
regione o paese determinati; b)
alla cui origine geografica sono
essenzialmente attribuibili una
data qualita, la reputazione o altre
caratteristiche; c) la cui -
produzione si svolge per aimeno
una delle sue fasi (produzione,
trasformazione o elaborazione)
nella zona geografica delimitata

@ La Specialita tradizionale
garantita (Stg) identifica un
prodotto ottenuto: a) o con un
metodo di produzione,
trasformazione o una |
composizione che corrispondono
auna pratica tradizionale per tale
prodotto o alimento; b) o da

materie prime e ingredienti ‘
utilizzati tradizionalmente |

Valore all'export
(tra parentesi la variazione % sul 2014)

milioni di €
(+6,8%)

Formaggi Aceti balsamici
51,2% = | 24%

1606 ®: | 757

milioni di € B | milionidi€
(+5,7%) ‘_ (+73,8%)

Oli di oliva
1,8%

58

milioni di€
(+39,4%)

TOTALE

Prodotti l

a base
\%2 dicarne
[ 4 2\ 15,9%
i /q” 498
Bi==/" ' milionidi€
N c/ (+189%)
Ortofrutticoli
7%
219
milioni di€
(-18,2%)
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Le prime 20 province per impatto economico DOP IGP - food |

Pos. Provincia Regione DOP+IGP Impatto (milioni €) i
Parma EmiliaRomagna 12 il 1.1358
Modena Emilia Romagna 15 1622.7 ;
Reggio Emilia Emilia Romagna 13
Brescia Lombardia 18 ~
Bolzano Trentino Alto Adige 5 3143
Udine Friuli Venezia Giulia 5. SN 3019
Mantova Lombardia 12 W 2412
Sondrio Lombardia 9 mm 2265
Cremona Lombardia 13 | 2153

i) Caserta ~ Campania DT 5. 2088
Cuneo Piemonte 17 1825
Piacenza _ Emilia Romagna 10 | 1768
Vicenza Veneto 12 mmiris
Trento Trentino Alto Adige 11 881431
Salerno Campania ) 13- h‘1‘14,7
Sassari Sardegna : 6 1103
Nuoro Sardegna 6 [i63
) Verona Veneto 15 “: 62
Milano Lombardia 14 596
%8 Bergamo Lombardia 15 P 575
val Lombardia Trentino Alto Adige Numero DOP IGP
food per regione

dAosta 36 (+2IGP) . 16

J a L | Friuli (tra parentesi quanti
= Venezia prodotti DOP IGP in piti
- Giulia nel 2016)

8 (X ] Prime 20 province
T per impatto
—\Veneto eccnomlco
38 : . DOP-IGP
(classifica sopra)

Emilia Romagna
45 (+2IGP)
g, Marche
1;“-): i ‘3»\‘;‘14

Pi t - Abruzzo

4 o . " 12(+11GP)
e | ﬁ " —— Molise

Toscana #J ‘

33 (+1 DOP,+ 2IGP)
Umbria—

% 8 Puglia
& . 21(1i6P)

11 Lazio_| b,
29 (+1 DOP) @
Campania -
,, 25 (+1DOP)
“ex _Sardegna
g 10 (+11GP)

Sicilia
32 (+1IGP)

- loP
~_ Indicazione
- Geografica

Denominazione
d'Origine
Protetta

Specialita
Tradizionale
Garantita
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DOP, IGP e STG nel mondo
2936 P -
- - B Y ecny +69
Prodotti Ue L { % 43. Nuove IG 2015
A% " d
1.357 [ A~ 23
Prodotti food Y 1 &‘?‘} Prodotti extra Ue
i“‘ 1579
Prodotti wine
Il settore IG in Italia 10%
814 _ food e wine - Peso DOP IGP
Prodottiltalia  |F ¥ Lkl sufatturato industria
I ) 9‘ —_— agroalimentare
54% 5 . ;
Superficie investita o’ 7.8 miliardi €
a produzioni N ‘Fﬂ valore all'export
DOP IGP ‘ Y (+96% su 2014)
P i
13,8 miliardi € == W 21%
Valore alla produzione ™ " Peso DOP IGP su
+2,6% su 2014 export agroalimentare
A I?Ol:illiaafltlo 6,35 miliardi €
i ood Italia |
Prodotti DOPIGP & < alla Vr?)g[liione
z e P
(+2 STG) } % ﬁ/ - (-1,5% su 2014)
137 , 2N . 3,1 miliardi€
Consorzi  la | / \ ?‘ﬁ? valore all'export
autorizzati - «  (+17% su 2014)
z‘l‘i\ -
af w +51%
80.010 s m g Trend consumi
Operatori nazionale GDO
(grande
1.180 milioni € soeT
Grana padano DOP distribuzione)

(1° per valore produzione)

dati relativi al nutnero di certificazioni DOP |GP e dei Consorzi autofizzati sono aggiormati al 31/12/2016
| dati praduttivirelativi alle DOR & 1GP (volume, valore ed export) sono nferiti allanno 2015

Fonte: XIV Rapporto sulle produziont agroalimentan e vitivinicole Dap Igp Stg di Ismea Qualivita (2016)

Camrieredella Sera
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