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SantaDiSalvo

anuovasedenelle Cavalleriz-
L ze dellaReggia diCasertacon-

ferma la vocazione a un pri-
mato “regale”, tanto pili importan-
te in questo 2018 dedicato al Cibo e
all'Agroalimentare. Il Consorzio
Mozzarella di Bufala Campana Dop
e«laFerraridel Sud», comel’hadefi-
nita qualcuno per i suoi numeri da
record: export pilt 11,4%, valore al
consumo sopra i 720 milioni di eu-
ro. Labufala campana & il terzo for-
maggio Dop inItaliadopo GranaPa-
dano e Parmigiano Reggiano. Lo ha
confermatoil rapportoIsmeae Qua-
livita presentato a Roma qualche
giorno fa, con la Campania al quar-
to posto per impatto economico dei
prodotti a indicazione d’origine. I1
presidente Domenico Raimondo,
al suo terzo mandato, snocciolainu-
meri impressionanti della Dop: 104
caseifici, 1371 allevamenti, 15mila
addetti, 44milatonnellate di produ-
zione annua. «Siamo i pili grandi
del Centro-Sud Italia, abbiamo la
prima scuola di formazione lattie-
ro-casearia, lavoriamo per incre-
mentare la forza e il ruolo del Con-

sorzio». o .
Maqualcunoinsidiainostri

primati. La Puglia lanciala sfida
con la suamozzarella di Gioia del
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Colle, benedetta dal ministero
delle Politiche Agricole.

«Non &in attonessunaguerrae
nonsaremo certonoiadirenoad
altre Dop che possono fare solo del
bene al Mezzogiorno.
Rivendichiamo pero la massima
chiarezza diun disciplinare partito
nel2011 come “Trecciadella
Murgia” e diventato poi
“Mozzarella diLatte Vaccino”.
Creare confusione non sipuo, per il
bene di tutti. Cosi abbiamo chiesto
che nelladenominazione fosse
inserita con gli stessi caratterila
fondamentale dicitura “dilatte
vaccino”. Cosinon e stato, perché il
carattere usato nel disegno
presentato dal comitato promotore
e scritto troppo piccolo rispetto al
resto. Non ci piacciono questi
giochetti del vedo-non vedo che
possonotrarre in inganno il
consumatore. Il quale, sia chiaro, &
liberodiscegliersiilsuo prodotto.
Mabisogna informarlo. Il nostro
ricorso al Tar & stato fatto nel nome
della trasparenza.

Il ruolo del Consorzio, del resto, &
quello divigilare...

«E crediamo difarlo piuttosto bene.
Il consumatore cerca il prodotto
Dop proprio perché sa che dietrola
denominazione c¢’¢ un controllo,
una provenienza diterritorio, una

Bufala come la Ferrari
ono numeri da record

tracciabilita della materia prima,
un'attenzione particolare alla
qualita. Le notizie negative che
fanno clamore, ititoli altisonanti
relativia sequestri
paradossalmente sono la migliore
garanzia dell’efficacia del nostro
lavoron.

C'& polemica sulla proposta di
modificadel disciplinare che
consentirebbe allamozzarella di
venire congelata, soprattutto per
poter raggiungere imercati
d’oltreoceano. Frozen & una
opportunita o un insulto?
«Quando gustiamo al ristorante i
gamberirossidi Mazara abbattuti
facciamoipuristi? Perché allorala
mozzarellano? E questione di
pregiudizio piti che disostanza. A
chisiindignaa prioriricordocheil
trasporto aereo dimozzarella costa
10dollarial chilo e che diventa
praticamente impossibile fornire al
pizzaiolo diNew Yorkla bufala
campanaameno di30/35 dollari.
Senon affrontiamo la questione dei
costi proibitivi in maniera razionale
non riusciremo maiaespandereil
nostro grande mercato potenziale.
Questovogliamo farlo nel rispetto
delnostro straordinario prodotto.
Stiamo lavorando con universita e
entidiricerca proprio per definire i
parametri dicontrollo della catena
delfreddo».
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La polemica

I presidente Raimondo: il Consorzio € vigile
un marchio da tutelare, non temiamo confronti

Verona

Fieragricola
Lamozzarella dibufala campana dedicataall’agricoltura. La
Dop approdadal 31 gennaio al 3 manifestazione festeggera

febbraio aVeronadove sisvolgerala quest’annoi120annidistoria,con
113esimaedizione diFieragricola,la  unaformularivoltaatuttele
rassegnainternazionale biennale specializzazioni del settore agricolo.
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